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Abstrak- Kuliah Kerja Nyata (KKN) merupakan kegiatan intrakulikuler yang merupakan 

pelaksanaan Tri Dharma Perguruan Tinggi Universitas Buana Perjuangan Karawang. KKN ini 

didasari pada Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 20 Tahun 2003 tentang Sistem 

Pendidikan Nasional pada Pasal 20 Ayat 2 yang menyatakan bahwa, “Perguruan tinggi 

berkewajiban menyelenggarakan pendidikan, penelitian, dan pengabdian masyarakat”. Begitu 

pula pada Pasal 24 Ayat 2 disebutkan, “Perguruan tinggi memiliki otonomi untuk mengelola 

sendiri lembaga sebagai pusat penyelenggaraan pendidikan tinggi, penelitian ilmiah dan 

pengabdian kepada masyarakat” (BP-KKN, 2016). Universitas buana perjuangan karawang ini 

sedang melaksanakan kuliah kerja nyata di desa cemarajaya dengan tema membangkitkan 

sinergi ekonomi kerakyatan di era newnormal, atas landasan tersebut saya selaku penulis 

bertujuan untuk membantu pemilik UMKM bibit ikan bandeng di desa cemarajaya agar dapat 

meningkatkan ekonomi si pemilik UMKM tersebut. Atas dasar tersebut saya  bertujuan 

membina si pemilik UMKM bibit ikan bandeng untuk membuat sebuah olineshop/toko online 

agar pemasaran lebih luas dan juga bisa membantu pendapatan perharinya si pemilik umkm. 

Kata Kunci: KKN, UMKM, Marcet Pleace. 

 

PENDAHULUAN 

Kuliah Kerja Nyata (KKN) merupakan kegiatan intrakulikuler yang merupakan pelaksanaan 

Tri Dharma Perguruan Tinggi Universitas Buana Perjuangan Karawang. KKN ini didasari pada 

Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 20 Tahun 2003 tentang Sistem Pendidikan 

Nasional pada Pasal 20 Ayat 2 yang menyatakan bahwa, “Perguruan tinggi berkewajiban 

menyelenggarakan pendidikan, penelitian, dan pengabdian masyarakat”. Begitu pula pada 

Pasal 24 Ayat 2 disebutkan, “Perguruan tinggi memiliki otonomi untuk mengelola sendiri 
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lembaga sebagai pusat penyelenggaraan pendidikan tinggi, penelitian ilmiah dan pengabdian 

kepada masyarakat” (BP-KKN, 2016).         

 Pada saat ini di desa cemarajaya ada satu pemilik umkm bibit ikan bandeng yang belum 

mempuyai online shop/toko online nya sendiri yang Sekarang si pemilik masih memasarkan 

produkmilik nya secara offline.             

 Pesatnya perkembangan teknologi, dunia digital dan internet tentu juga berimbas pada dunia 

pemasaran. Tren pemasaran di dunia beralih dari yang semula konvensional (offline) menjadi 

digital (online). Strategi digital marketing ini lebih prospektif karena memungkinkan para 

calon pelanggan potensial untuk memperoleh segala macam informasi mengenai produk dan 

bertransaksi melalui internet. Digital marketing adalah kegiatan promosi dan pencarian pasar 

melalui media digital secara online dengan memanfaatkan berbagai sarana misalnya jejaring 

sosial. Dunia maya kini tak lagi hanya mampu menghubungkan orang dengan perangkat, 

namun juga orang dengan orang lain di seluruh penjuru dunia. Digital marketing yang biasanya 

terdiri dari pemasaran interaktif dan terpadu memudahkan interaksi antara produsen, perantara 

pasar, dan calon konsumen. Di satu sisi, digital marketing memudahkan pebisnis memantau 

dan menyediakan segala kebutuhan dan keinginan calon konsumen, di sisi lain calon konsumen 

juga bisa mencari dan mendapatkan informasi produk hanya dengan cara menjelajah dunia 

maya sehingga mempermudah proses pencariannya. Pembeli kini semakin mandiri dalam 

membuat keputusan pembelian berdasarkan hasil pencariannya. Digital marketing dapat 

menjangkau seluruh masyarakat di manapun mereka berada tanpa ada lagi batasan geografis 

ataupun waktu Juli Sulaksono,Nizar Zakaria(2010:14).    

Melihat pembahasan tersebut maka di butuhkan nya pembinaan terhadap pemilik Umkm Agar 

jangkawan Pemasaran nya lebih luas lagi dan juga dapat memebangkitkan ekonomi di masa 

pandemic ini bagi sepemilik Umkm tersebut. 

 

METODE PENELITIAN 

Metode pengembangan sistem pada penelitian ini menggunakan metode dengan pendekatan 

Agile Development. Agile Development adalah tahapan pengembangan perangkat lunak jangka 

pendek, yang memungkinkan tim membuat keputusan cepat dengan kualitas dan prediksi yang 

baik dan memiliki potensi tepat sasaran dalam menangani setiap perubahan (Pradana & 

Kuswinardi, 2020). Metode Agile Development memiliki beberapa model pengembangan 

sistem, pada penelitian ini model pengembangan sistem yang digunakan adalah model Extreme 

Programming. Extreme Programming merupakan metode pengembangan software dapat 

menghasilkan aplikasi dalam kurun waktu lebih cepat dengan jumlah anggota tim yang sedikit 
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dengan tujuan untuk meningkatkan kualitas perangkat lunak terhadap perubahan dan 

kebutuhan pengguna. Pada model Extreme Programming terdapat beberapa tahapan dalam 

pengembangan sistem yaitu Planning, Design, Coding, Testing dan Software Increment 

(Supriyatna & Puspitasari, 2021). 

 

Gambar 1 Skema Extreme Programming. 

 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Program lain yang kami laksanakan untuk membantu UMKM di Desa Cemarajaya yaitu 

dengan mendaftarkan ke program Hasanatul id. Hasanatul Id adalah Website media penjualan 

dan pemasaran UMKM di kota karawang. Hal ini bisa juga memperkenalkan hasil produk 

UMKM  Desa Cemarajaya ke Seluruh kota karawang, Dan membantu promosi dan pemasaran.  

 

Gambar 2 halaman websaite hasanatul.id  
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 Pertama kita mengarah kan pemilik umkm untuk menggunakan web saite yang sudah tersedia 

yaitu hasanatul.id ini Website media penjualan dan pemasaran UMKM di kota karawang.  

 

Gambar 3 menu pembuatan akun   

 

 Kedua kita mengarahkan pemilik umkm untuk membuat akun pribadi di hasanatul.id agar 

bisa dapat mendaftar kan toko milik nya di hasanatul.id.  

  

 

Gambar 4 menu pendaftaran Toko  

  Lalu yang ketiga kita mengarahkan pemilik umkm mendaftar kan toko nya.   
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KESIMPULAN DAN IMPLIKASI 

Melihat pembahasan di atas maka dapat di simpulkan bahwa pembinan pemasaran online 

sangat penting agar dapat mempermudah si pemilik umkm saat memasarkan produk nya dan 

juga dapat memperluas jangkawan pemesaran yang tidak di daerah desa cemarajaya saja, 

dengan adanya pembinaan ini di harapkan parapemilik umkm selain bibit bandeng yang ada di 

desa cemarajaya dapat lebih mengenal lagi tentang dunia digtalisasi agar dapat mempermudah 

si pemilik umkm dala melakukan hal apapun dari segi pemasaran. 
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