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ABSTRAK

Penyelenggaraan kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini bertujuan untuk memberikan
sosialisasi pada masyarakat desa di lingkungan Kabupaten Kuningan khususnya generasi Z
yang terlibat dalam kegiatan usaha ataupun yang berminat memiliki sebuah usaha. Dimulai
dari bagaimana merencanaakan design label yang kekinian menggunakan aplikasi Canva.
Manfaat dan fungsi pada pengertian label dalam kemasan produk berarti sebagai identitas
untuk membedakan antara produk satu dengan yang lain. Metode yang dilakukan adalah
dengan kegiatan sosialisasi dan pelatihan pada UMKM generasi Z pada binaan UPTD
Kabupaten Kuningan.

Kata kunci : Promosi, Packaging, Canva

Abstract

The implementation of this community service activity aims to provide socialization to village
communities in Kuningan Regency, especially generation Z who are involved in business activities
or who are interested in having a business. Starting from how to plan a contemporary label design
using the Canva application. The benefits and functions of the meaning of labels in product
packaging mean as an identity to distinguish between one product and another. The method used is
through socialization and training activities for generation Z MSMEs under the guidance of the
Kuningan Regency UPTD.
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PENDAHULUAN

Sebagai generasi yang tumbuh di era teknologi internet dan media sosial, Gen Z yang
lahir tahun 1997-2012 sangat terobsesi memiliki kehidupan yang nyaman dan sukses
sebagaimana para pesohor yang dilihatnya di Youtube atau Instagram. Menjadi pengusaha
terlihat menyenangkan, karena mereka memiliki kebebasan waktu dan punya peluang
penghasilan lebih besar. Minat generasi muda di Indonesia akan berwirausaha memiliki
angka yang cukup tinggi. Dari 64% total penduduk muda di Indonesia, setidaknya terdapat
73% yang tertarik untuk berwirausaha. Banyak kelebihan yang dimiliki oleh generasi Z
terutama dari segi pemanfaatan teknologi, hal ini dapat menjadi peluang untuk
menumbuhkan para generasi Z menjadi wirausahawan muda (N.Aini,2022). Salah satu

cara agar merek produk atau layanan jasa menjadi terkenal adalah dengan membangun

merek yang kuat. Untuk melakukan hal ini diperlukan penerapan beberapa strategi untuk
membangun merek, salah satunya dengan komunikasi pemasaran membangun merek yang
efektif.

Cara yang paling pertama dan utama untuk membangun merek adalah
memiliki design logo yang mudah dikenali oleh para Gen Z dan milenial. Desain logo yang
menarik akan menciptakan kesan profesional dari produk atau layanan jasa itu sendiri.
Untuk membuat desain logo yang menarik dapat menggunakan aplikasi Canva.

Generasi Z yang berwirausaha perlu membuat logo yang sederhana, namun menarik
secara visual. Dengan kata lain,tidak perlu membuat logo produk yang menceritakan atau
menjelaskan bisnis secara keseluruhan, namun pesan produk bisa sampai. Desain logo
yang sederhana akan membuat para Gen Z dan milenial semakin penasaran dan mudah
untuk mengingat cara pembuatannya. Sehingga kegiatan pengabdian di desa Binaan UPTD
Kabupaten Kuningan diharapkan mampu memberikan pengetahuan baru terkait

keterampilan mendesign kemasan dengan memanfaatkan aplikasi Canva.

49|JurnalBuanaPengabdian



Dexi Triadinda %, Dini Yani?, Dwi Epty Hidayati®
Vol. 8 No. 1, Februari 2026

ISSN 2657-0203

e-ISSN 2686-0244

METODE
Strategi yang digunakan dalam pengabdian kepada masyarakat ini adalah:

1. Sosialisasi pentingnya mengkomunikasikan produk pada konsumen melalui logo.

Agenda Kegiatan
1. Tahap Persiapan
Tahap persiapan yang dilakukan meliputi :
a. Koordinasi pada setiap dosen sesuai dengan rumpun keilmuan.

b. Penyusunan materi dengan tim pengabdian

2. Tahap pelaksanaan

a. Persiapan perlengkapan presentasi
b. Kordinasi dengan tim penngabdian
c. Sosialisasi materi terkait design logo dengan menggunakan aplikasi Canva

d. Pelatihan menggunakan Canva khususnya pada design logo
e. Review dan evaluasi materi dengan memberikan kuesioner pada peserta

pengabdian.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Kuningan, 30 September 2024 — Dalam upaya meningkatkan kemampuan dan daya
saing masyarakat di bidang digital, kegiatan pengabdian masyarakat dengan tema
“Pemberdayaan Komunitas Melalui Pengembangan Keterampilan & Inovasi Digital
Untuk UMKM dan Siswa/i SMK” telah sukses dilaksanakan di UPTD PLUT (Pusat
Layanan Usaha Terpadu) KUMKM, Kab. Kuningan dan SMK Karya Nasional, Kab,
Kuningan. Kegiatan ini diadakan dengan tujuan memberikan keterampilan praktis di
bidang teknologi digital kepada pelaku UMKM dan siswa/i SMK, untuk mendorong
mereka lebih adaptif terhadap perkembangan dunia usaha dan industri yang semakin
berbasis digital. Acara ini diikuti oleh lebih dari 80 peserta yang terdiri dari pelaku
UMKM, siswa/i SMK, serta perwakilan komunitas di wilayah Kuningan dan sekitarnya.

Selama acara berlangsung, peserta mendapatkan berbagai pelatihan dan pendampingan
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yang mencakup keterampilan dasar hingga lanjutan dalam bidang digital, seperti strategi
pemasaran digital, pengelolaan media sosial untuk bisnis, teknik pembuatan konten kreatif,
serta penggunaan teknologi sederhana untuk menunjang produktivitas usaha. Para pemateri
dalam acara ini adalah profesional dan praktisi di bidang teknologi digital serta
kewirausahaan, yang berbagi wawasan dan pengalaman mereka dengan cara yang
interaktif dan aplikatif. Salah satu segmen acara yang menarik perhatian peserta adalah
workshop langsung tentang "Pemasaran Digital Kreatif untuk Produk Lokal", di mana para
pelaku UMKM dan siswa/i SMK diajarkan cara memanfaatkan platform digital untuk
meningkatkan daya saing dan pemasaran produk mereka secara efektif. Menurut Himawan
Pramulanto, selaku koordinator kegiatan pengabdian masyarakat ini, "Kegiatan ini
bertujuan untuk memberikan dampak yang berkelanjutan bagi komunitas di Kuningan.
Dengan kemampuan digital yang mumpuni, kami berharap para pelaku UMKM dan
generasi muda di SMK bisa bersaing di pasar yang lebih luas, bahkan hingga ke tingkat
nasional maupun global."”

Salah satu peserta yang juga pelaku UMKM, mengungkapkan antusiasmenya
setelah mengikuti kegiatan ini, "Pelatihan ini membuka wawasan kami tentang pentingnya
inovasi digital. Sekarang kami lebih percaya diri untuk memasarkan produk kami melalui
platform online dan menjangkau konsumen yang lebih luas."”

Kegiatan pengabdian masyarakat ini juga diharapkan menjadi pemicu terbentuknya
jaringan kerjasama antara komunitas lokal, institusi pendidikan, dan pemerintah setempat.
Dengan demikian, dukungan dan pembinaan dalam bidang digitalisasi untuk UMKM dan
siswa/i SMK bisa terus berkelanjutan, menguatkan ekonomi lokal, serta menyiapkan
generasi muda yang siap menghadapi tantangan dunia digital.

Kegiatan ini merupakan bagian dari komitmen institusi penyelenggara untuk
memberikan kontribusi positif kepada masyarakat dalam bidang pemberdayaan ekonomi
dan pendidikan, khususnya dalam menghadapi era industri 4.0 yang penuh tantangan.
Kami berharap program ini dapat terus dikembangkan dan menjadi inspirasi bagi kegiatan

serupa di berbagai wilayah lain.
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Rekomendasi Untuk Kegiatan Selanjutnya

Kegiatan selanjutnya adalah dilakukan monitoring pengembangan produk yang

telah ada pada UMKM binaan UPTD Kabupaten Kuningan dengan menerapkan metode

lainnya seperti penggunaan design logo dengan menggunakan designbold, piktochart.

Pengabdian juga dapat dikembangkan agar lebih inovatif dan semakin banyak pematerinya

dengan mengadaptasi pengabdian kolaborasi bersama dengan Universitas dalam negeri

ataupun Universitas Luar Negeri.
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