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Abstrak 

 
Usaha Mikro Kecil Menengah ( UMKM ) adalah istilah umum dalam dunia ekonomi yang merujuk 

kepada usaha ekonomi produktif yang dimiliki perorangan. UMKM dapat diartikan bisnis yang 

dijalankan individu, rumah tangga, atau badan usaha ukuran kecil. Perkembangan teknologi saat ini 

menjadikan ketatnya persaingan pasar dan juga banyaknya jumlah UMKM yang akhir-akhir ini 

bermunculan dan mendorong sebagian dari mereka untuk mulai memutar otak dan juga mencari 

strategi baru untuk memenangkan persaingan yang ada. Salah satunya ialah dengan cara 

memanfaatkan perkembangan teknologi, informasi dan juga jaringan internet untuk memperluas 

jangkauan pasarnya. Perancangan sistem informasi penjualan kue dodol ibu rohmah berbasis website 

ini berisi link Instagram, link google maps, no whatssapp. Pembuatan website yang saya gunakan 

adalah Milkshake. Milkshake adalah perangkat lunak pembuat website yang paling mudah untuk 

digunakan. Website online yang saya buat ini masih jauh dari kata sempurna masih banyak 

kekurangan lainnya yang teradapat dalam website ini. Fitur-fitur yang harus dikembangkan lagi, 

tampilan yang masih perlu untuk di perbaiki. Dengan adanya website ini maka penjualan pelaku 

UMKM dapat meningkat karena pasar yang di jangkau lebih luas dan informasi yang dibutuhkan 

dapat diperoleh oleh masyarakat luas dengan mudah dan efisien. Pada website ini belum adanya 

fasilitas E-commerce dalam situs ini untuk mempermudah melakukan pembelian. Sehingga 

orang-orang yang tidak mungkin datang dapat tetap membeli kue dodol ibu rohmah. 
Kata kunci: KKN, UMKM, Website 

 

Abstract 
 

Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) is a general term in the world of economics which 

refers to productive economic businesses owned by individuals. MSMEs can be defined as businesses 

run by individuals, households, or small business entities. Current technological developments make 

market competition intense and also the large number of MSMEs that have recently emerged and 

encourage some of them to start racking their brains and also look for new strategies to win the 

existing competition. One of them is by utilizing the development of technology, information and also 

the internet network to expand its market reach. The design of an information system for selling Ibu 

Rohmah's dodol cakes based on this website contains an Instagram link, a google maps link, 

whatssapp no. Making a website that I use is Milkshake. Milkshake is the easiest to use website builder 

software. The online website that I created is still far from perfect, there are still many other 

shortcomings in this website. Features that must be developed again, the appearance that still needs to 

be improved. With this website, the sales of MSME actors can increase because the market is wider 

and the information needed can be obtained by the wider community easily and efficiently. On this 

website there is no e-commerce facility on this site, to make it easier to make purchases. So that people 

who can’t possibly come keep buying mother rohmah’s dodol cake. 
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PENDAHULUAN 

Perkembangan teknologi saat ini menjadikan ketatnya persaingan pasar dan juga 

banyaknya jumlah UMKM yang akhir-akhir ini bermunculan dan mendorong sebagian dari 

mereka untuk mulai memutar otak dan juga mencari strategi baru untuk memenangkan 

persaingan yang ada. Salah satunya ialah dengan cara memanfaatkan perkembangan 

teknologi, informasi dan juga jaringan internet untuk memperluas jangkauan pasarnya. 

Luasnya jangkauan internet ini dapat membantu untuk mempermudah para pelaku UMKM 

mempromosikan produk mereka dengan mengunakan Website, Instagram, Facebook, 

WhatsApp dan aplikasi lainnya yang bisa digunakan untuk mempromosikan produk UMKM 

nya. 

Teknologi internet merupakan media informasi yang efektif dan efisien dalam 

penyebaran informasi. Pelaku usaha UMKM kini menggunakan internet sebagai salah satu 

cara memasarkan produk yang dijual, tujuannya untuk meningkatkan bisnis agar mudah di 

cari dan di jangkau oleh para konsumen di berbagai daerah. Website adalah kumpulan dari 

halaman-halaman situs, yang biasanya terangkum dalam sebuah domain atau subdomain, 

yang tempatnya berada di dalam World Wide Web (WWW) di internet. Semua di publikasi 

dari website-website tersebut dapat membentuk sebuah jaringan informasi yang sangat besar. 

Usaha Mikro Kecil Menengah ( UMKM ) adalah istilah umum dalam dunia ekonomi 

yang merujuk kepada usaha ekonomi produktif yang dimiliki perorangan. UMKM dapat 

diartikan bisnis yang dijalankan individu, rumah tangga, atau badan usaha ukuran kecil. 

Usaha Mikro Kecil dan Menengah ( UMKM ) mempunyai peran yang strategi dalam 

pembangunan ekonomi nasional, oleh karena selain berperan dalam pertumbuhan ekonomi 

dan penyerapan tenaga kerja juga berperan dalam pendistribusian hasil-hasil pembangunan. 

Di sebagian daerah wilayah Desa Kemiri Kecamatan Jayakerta Kabupaten Karawang 

terdapat UMKM dodol dan aneka kue basah, UMKM ini milik ibu Rohmah salah satu warga 

di Desa kemiri, mulai dari dodol original, dodol wijen, wajit, kroson, dan hunkwe. UMKM 

kue dodol ibu Rohmah ini berdiri sejak 1980an yang menjadi usaha keluarga secara turun 

temurun sampai saat ini. Awal sistem penjualannya masih dari mulut ke mulut dan facebook 

namun penggunaannya masih belum optimal karena yang masih sering digunakan yaitu 

system dengan menjual dari mulut ke mulut. Pada penelitian ini di buatlah perancangan 

sistem informasi penjualan berbentuk Website untuk memudahkan pelaku UMKM di desa 

kemiri dengan adanya website ini di harapkan dapat mempermudah penjualan dodol. 
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METODE PENELITIAN 

Dalam penelitian yang digunakan adalah metode pengumpulan data yang digunakan 

adalah wawancara dan observasi. Wawancara atau pengumpulan data dilakukan secara 

langsung melalui tatap muka kepada pemilik UMKM Kue Dodol ibu rohmah mengenai 

masalah yang sering terjadi dalam hal pemasaran produk dan data data yang dibutuhkan 

untuk membuat website. Penelitian ini dilakukan di Desa kemiri, Kecamatan jayakerta 

karawang pada bulan juli 2022. 

 
Hasil Penelitian dan Pembahasan 

Dari hasil penelitian UMKM di desa kemiri, kecamatan jayakerta. UMKM Dodol ibu 

rohmah ini berdiri sejak 1980an yang menjadi usaha keluarga secara turun temurun. Awal 

sistem penjualannya masih menggunakan sitem dari mulut ke mulut, Aplikasi WA dan 

Facebook namun penggunaannya masih belum optimal karena yang masih digunakannya 

masih menggunakan sitem dari mulut ke mulut. 

Perancangan sistem informasi penjualan kue dodol ibu rohmah berbasis website ini 

berisi link Instagram, link google maps, no whatssapp. Pembuatan website yang saya 

gunakan adalah Milkshake. Milkshake adalah perangkat lunak pembuat website yang paling 

mudah untuk digunakan. Website online yang saya buat ini masih jauh dari kata sempurna 

masih banyak kekurangan lainnya yang teradapat dalam website ini. Fitur-fitur yang harus 

dikembangkan lagi, tampilan yang masih perlu untuk di perbaiki. 

 
 

Gambar.Website 
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Kesimpulan dan Rekomendasi 

Berdasarkan penelitian dan hasil akhir yang diperoleh dari perancangan website yang 

digunakan untuk suatu sarana promosi pemasaran usaha kue dodol ibu rohmah di desa kemiri 

maka, dapat disimpulkan sebagai berikut : 

Dengan adanya website ini maka penjualan pelaku UMKM dapat meningkat karena 

pasar yang di jangkau lebih luas dan informasi yang dibutuhkan dapat diperoleh oleh 

masyarakat luas dengan mudah dan efisien. Website online ini diimplementasikan sebagai 

pemanfaatan teknologi untuk media pemasaran dan penjualan produk kue dodol ibu rohmah 

pelaku usaha UMKM. 

Beberapa kekurangan Website ini dirangkum pada saran, Pada website ini belum 

adanya fasilitas E-commerce dalam situs ini untuk mempermudah melakukan pembelian. 

Sehingga orang-orang yang tidak mungkin datang dapat tetap membeli kue dodol ibu 

rohmah. 
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